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DE VLIEGER BELEVENIS

In de laatste uitgave van STACK nieuws
kwamen er enkele vragen naar boven.
Nu er toch geen wedstrijden en festivals,
geen na- voorbeschouwingen en uitsla-
gen lijsten zijn, is het tijd om eens dieper
in te gaan over het hoe en wat over het
bestaan van vliegerfestivals.

Vlieger feest wordt vlieger festival

Feest samen zijn om een heugelijk feit te
vieren, aanleiding tot vreugde.

Festival geregeld terugkerende reeks van
muziek-, toneel- en andere uitvoeringen
in een bepaald verband.

(Bron van Dale woordenboek)

Organiseert u een feest of een festival?
Degradeer het weekend niet tot een
feestje. Festival geeft meer weer voor de
bezoeker wat hem/haar te wachten staat.

Een vliegerfestival bezoeker beleeft het
festival op een bepaalde manier. Al zijn
zintuigen geven positieve of negatieve
signalen af. Alle elementen op een festi-
val bepalen hoe goed de belevenis is van
de bezoeker. Menig vliegeraar zal er niet
bij stil staan en er vanuit gaan dat het
bezoekers aantal afhangt van de acti-
viteiten van de organisatie, maar als vlie-
geraar ben je deel van het festival en
bepaal jij dus mede hoe goed de beleve-
nis van de bezoeker is. lk ben van
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mening dat de vliegeraars op festivals
een grotere stempel drukken op het festi-
val dan de organisatie. Een goed voor-
beeld is Cadzand-bad en Emmen.
Emmen is een festival waar uitgebreid
gekampeerd kan worden, hier ontstaat
een gezellige camping, waar mensen
ook vliegeren. Echter de bezoeker aan
het festival gaat niet over de camping
lopen, maar loopt naar het activiteiten-
veld, hier gebeurt niet zoveel omdat het
meer en deel van de vliegeraars op de
camping blijft. Cadzand-bad, heeft geen
camping op het festivalterrein. De vlie-
geraars zijn de hele dag op en rond het
activiteitenveld, hier vindt er een prettige
mix plaats van bezoekers en vliegeraars.

Ik spreek meermalen over de belevenis
van de bezoeker, immers bij een goede
belevenis zal deze weer terugkeren naar
het festival en ook andere mensen vertel-
len over hoe leuk het festival en het vlie-
geren is. We hebben eigenlijk te maken
met verschillende factoren die elkaar
beinvloeden, waardoor ze elkaar kunnen
versterken, maar ook afzwakken. Als je
erin slaagt één van de factoren positief te
beinvlioeden heb je kans dat alle andere
factoren ook mee naar boven worden
getrokken.

Verrijken van de belevenis

Maak van je “product” een heuse bele-
venis, transformeer je business in een
voorstelling!

Een bezoek aan een vliegerfestival is op
zich al een belevenis, er zijn echter ver-
schillende mogelijkheden om deze bele-
venis te versterken. Door eens bewust te
gaan kijken wat voor soort belevenissen
er zijn kunnen we misschien als vliege-
raar meer projecten bedenken om het
publiek extra te boeien.

Het organiseren van belevenissen komt
niet neer op het simpel amuseren, maar
op het aanspreken van de gast. Een bele-
venis kan gasten betrekken bij elk wille-
keurig aantal dimensies. Als we kijken
naar de twee belangrijkste daarvan dan
kunnen we deze uitzetten op een assen-
kruis. De horizontale as geeft de deelna-
me van de gast. De verticale as geeft de
tweede ervaringsdimensie, de soort rela-
tie of verhouding tot de omgeving.

De koppeling tussen deze dimensies
bepaalt de vier “domeinen”van een bele-
venis; amusement, leren, ontsnapping
aan de werkelijkheid en esthetiek.

Amusement

De amusementsbelevenis is het passief
absorberen, men zit voor de tv en ziet
het vliegerfestival. Ook het rond lopen
en het zien van de vliegers op een festi-
val is een passieve belevenis. Wil je de
bezoeker trakteren op een gedenk-
waardiger en uniekere belevenis dan
moeten we gaan zoeken in meer onge-
wone belevenissen in nieuwe en andere
richtingen.
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