Lerende belevenissen

Anders dan bij amusement is er voor de
gast een actievere rol weggelegd bij
lerende belevenissen. Om iemand echt
iets bij te brengen en zijn kennis en/of
vaardigheden te vergroten moeten bele-
venissen met een educatief karakter de
geest (bij intellectuele vorming) en/of het
lichaam (bij fysieke training) activeren.
Workshops, het laten maken van vliegers

lijker je je gast kunt aanspreken hoe gro-
ter de ontsnapping is.

Sommige gasten zullen graag mee willen
vechten in een Sanjo Rokkaku gevecht,
andere laten zich graag verwennen op
een lounge terras, waar je liggend naast
je cappuccino,onder het genot van relax-
muziek de lucht inkijkt naar het vlieger-
schouwspel. Kinderen zouden een vlie-

de vlieger triomfen van dat jaar. Op de
grond reden oldtimers van dat jaar rond
en op een podium dansten een dans-
groep in kleding van dat jaar op muziek
van dat jaar. Een stuntvlieger demonstra-
tie bracht ons steeds weer tien jaar ver-
der. De show duurde maar liefs vier uur.
De individuele vliegeraar zou kunnen
denken aan vliegers in een bepaald
thema die tegelijk gevlogen worden.

en/of leren vliegeren is een lerende bele-
venis op de festivals (intellectuele vor-
ming/edutainment). Bezoekers zouden
de kracht van een grote vlieger kunnen
ervaren om mee te helpen aan het
optrekken van een gigantische octopus
(fysieke training). Ook iemand die wat
vertelt over vliegers, versterkt de beleve-
nis. Kun jij ook wat vertellen over je vlie-
gercreatie?

Ontsnapping

De gast van de ontsnappingsbelevenis
gaat daar als actief betrokken deelnemer
volkomen in op. De essentie van ont-
snappingsbelevenissen vind je in pret-
parken.

Een vliegerfestival kan hierdoor gezien
worden als een directe concurrent voor
een dagje Efteling. Bij het bezoek aan
een vliegerfestival kan een bezoeker
ondergedompeld worden in een wereld
van vliegers, dit kan versterkt worden
door het kiezen van een thema. Deze
thematisering kan overal terugkomen
(affiches, aankleding, kleding, vliegers,
sponsoren). Een festival kan aangevuld
worden door meer activiteiten omtrent
luchtsport en windkracht. Hoe persoon-
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gende puzzel kunnen oplossen wat na
een ware Indiana Jones speurtocht leidt
tot een eigen persoonlijk souvenir om de
speciale belevenis te herinneren. Als je
er een tijdje over nadenkt kom je tot de
gekste ideeén die misschien wel hele-
maal niet zo gek zijn

Esthetiek

Het vierde en laatste belevenisdomein.
Bij deze belevenissen gaat de bezoeker
helemaal op in een bepaald evenement
of een bepaalde omgeving.

Naast alle activiteiten rond het festival
zal er een plek moeten zijn waar conti-
nue een geregisseerde vliegshow plaats-
vindt. In Duitsland bestaat het bedrijf
Drachen Avantgarde, die op grote festi-
vals een muziek-, vlieger- en vuurwerk
show regisseert (www.drachenundfeuer-
werk.de).

In Berck sur Mer hadden ze vier jaar
geleden het thema gekozen”vliegers
door de jaren heen” Affiches met een tijd
spiraal en klok gaven het thema goed
weer. Op het veld stond een grote vlieger
in de lucht met een tijdsklok met een
jaartal. Vliegers van dat jaar kozen het
luchtruim en een verteller vertelde over

STACK

Vanuit STACK Nederland zijn we in
2003 actief bezig met de festival- en vlie-
ger belevenis. Samen met onze sponsor
Mascotte special zijn we elk jaar op zoek
naar middelen om zoveel mogelijk men-
sen in contact te brengen met het vliege-
ren, ze naar de festivals te trekken en
veel te bieden op de festivals. Dankzij de
financiéle steun van Mascotte is het
mogelijk voor STACK meer activiteiten te
doen plaatsvinden op een festival.

Promotie

Voor Mascotte is het belangrijk zoveel
mogelijk hun merk te promoten, voor de
festivals is het belangrijk hun festivals te
promoten. Uiteindelijk is dat dit seizoen
uitgewerkt in een unieke win, win com-
binatie. De distributie punten van
Mascotte delen vliegerfolders uit aan
hun klanten, Mascotte zet advertenties in
de plaatselijke kranten waar het festival
wordt aangekondigd. Op de homepage
van Mascotte staat de festivalkalender en
er zijn t-shirts gedrukt waar de festival
data achterop staan.

19




